LICENCIATURA EN RELACIONES

COMERCIALES

Perfil del Egresado

Conocimientos

Mercadotecnia Directa

e Interés por trabajar en equipo

e Capacidad de analisis.

e Calidad moral y responsabilidad.

e Actitud de compromiso,
entusiasmo e identificacidn con la
institucion.
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Desarrollo de planes estratégicos de
mercadotecnia y ventas.

Desarrollo de planes estratégicos de
comunicacion mercadoldgica.

Manejo adecuado de tecnologias de
informacién.

Dominio del idioma inglés de forma
competente, comunicacion efectiva en las
etapas del proceso mercadoldgico.
Manejo adecuado de programas de
computo como herramientas en el ejercicio
profesional.

Habilidades:

Trabajo en equipo, solucién de problemas
comerciales, comunicacion oral, escrita y
grafica

Toma de decisiones, liderazgo, directiva,
visionario, pensador estratégico.

Actitudes
* Competitivo, empatico, asertivo,

negociador, Iniciativa, disposicion.

Valores
* Etica profesional, calidad moral,

responsabilidad, tolerancia, respeto y
compromiso.




NIvELn  NIVEL

NIVEL II1

Tecnologias de Informacion y Comunicacion
Comunicacion Oral y Escrita

Solucion de Problemas y Creatividad
Desarrollo Sustentable

Fundamentos de Administracion
Fundamentos de Economia

Fundamentos de Comportamiento Organizacional
Fundamentos de Derecho

Fundamentos de Contabilidad

Fundamentos de Mercadotecnia
Matematicas para Negocios

Seminario de Investigacion

Relaciones Publicas

Costos de Comercializacion

Medios Publicitarios

Sistemas de Informacion de Mercadotecnia
Introduccion a la Comunicacion Integral
Comportamiento del Consumidor **
Introduccién a la Venta

Estadistica Aplicada

Taller de Manejo de Base de Datos
Derecho Mercantil

Método Estadistico

Optativa A**

Investigacion de Mercados Cuantitativa y
Cualitativa

Mercadotecnia Analitica **

Venta Especializada

Crédito y Cobranzas

Técnicas y Habilidades de Venta
Tendencias Econémicas Globales
Macroeconomia

NIVEL IV

NIVEL V

 Optativa B***

 Optativa C***

« Estudio e Interpretacion de Estados
Financieros

e Compras

* Mercadotecnia Directa **

* Canales de Distribucion y Logistica

» Medios Promocionales de Venta

* Aplicaciones de Informéatica Comercial **

* Investigacion de Mercados Aplicada

* Administracion de Ventas

* Servicio social

 Electiva

« Direccion Estrategia Comercial

¢ Planeacion Estratégica de la
Comunicacion Integral

« Proyecto de Investigacion Aplicada

¢ Administracion de Productos y Servicios
*%

¢ Medicion y Desarrollo de los Mercados

« Taller de Desarrollo de Negocios

LICENCIATURA EN
RELACIONES

COMERCIALES

OPTATIVA A

E- Commerce

Manejo Estratégico de Proveedores
Investigacion de Operaciones para la Toma
de Decisiones Mercadoldgicas
Mercadotecnia Internacional
Mercadotecnia Politica

Mercadotecnia Ecoldgica

Desarrollo Humano Integral

OPTATIVA B

Ventas Estratégicas y Factor Humano
Estrategia de Venta Directa
Estrategia de Mercadotecnia Digital
Mercadotecnia Estratégica

Manejo de Patentes y Marcas
Franquicias y Licencias

Procesos Mercantiles Internacionales
Administracion Avanzada de Crédito
y Cobranzas

OPTATIVA C

Administracion Detallista (retail)
Elementos de Mercadotecnia Interactiva
Taller de Competitividad Empresarial
Comercializacion Avanzada

Taller de Habilidades Directivas
Taller de Comunicacion Integral
Direccion de Operaciones Logisticas
Presentacion de Proyectos para la
Direccion

Estratégica




Comunicacion
Oral y Escrita

Relaciones
Publicas

Tecnologias de
Informacion y
Comunicacion

OPTATIVAB

Costos de

Comercializacion

Desarrollo
Sustentable

OPTATIVAC

Medios
Publicitarios

Solucién de
Problemas y
Creatvidad

Servicio Social

Estudio e
Interpretacion de
Estados
Financieros

OPTATIVA A

Sistemas de
Informacion de
Mercadotecnia

Fundamentos
de Economia

ELECTIVA

Compras

Investigacion de
Mercados
Cuantitativa y
Cualitativa

Introduccion a la
Comunicacion
Integral

Fundamentos de
Administracion

Direccion
Estrategica
Comercial

Mercadotecnia
Directa ™

Mercadotecnia
Analitica ™

Comportamiento
del Consumidor **

Fundamentos

de Comportamiento

Organizacional

Planeacién
Estrategica de
la Comunicacion
Integral

Canales de
Distribucion y
Logistica

Venta
Especializada

Introduccion a la
Venta

Fundamentos

de Contabllidad

Proyecto de
Investigacion
Aplicada

Medios
Promocionales
de Venta

Credito y
Cobranzas

Fundamentos
‘de Mercadotecnica

Administracion de
Productos ¥y
Sevicios **

Aplicaciones de
Informatica
Comercial **

Tecnicas y
Habilidades de
Venta

Taller de Manejo.
de Base de
Datos

Seminario de
investigacion

Medicion y
Desarrollo de
los Mercados

Investigacion de
Mercados
Aplicada

Tendencias
Econémicas
Clobales

Taller de
Desarrollo de
Negocios

Administracion
de Venlas

Macroeconomia

‘Matematicas
para Negocio
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