INSTITUTO POLITECNICO NACIONAL
DIRECCION DE EDUCACION SUPERIOR

ESCUELA SUPERIOR DE COMERCIO Y ADMINISTRACION (ESCA), UNIDAD SANTO TOMAS

PLAN DE ESTUDIOS 2021 DE LICENCIATURA EN MERADOTECNIA DIGITAL . TECN\CO NL\( ()NJ\‘-
INSTITUTO POL\ Gupero’
MESE DISTRIBUCION DE HORAS o Difpcc S
TEORIA PRACTICA TEPIC
Solucién de problemas y creatividad ) 2.0 2.0 40 || 6.0
Trabajo en equipo y liderazgo LIS I | S 2.0 2.0 o 4.0 6.0
Habilidades de expresion oral y escrita 2.0 2.0 4.0 6.0
Desarrollo de habilidades de pensamiento I | N 2.0 20 | 4.0 6.0
Matematicas en las empresas 2.0 4.0 6.0 8.0
IAdministracion de negocios 2.0 2.0 40 | 60
Laboratorio: Herramientas tecnoldgicas e informaticas en mercadotecnia digital — 2.0 4.0 6.0 8.0
SUBTOTAL] 14.0 18.0 32.0
SEMESTRE 2 TEORIA PRACTICA TH i G
Economia de negocios ) ) 2.0 2.0 ~ 4.0 ) 6.0
Mercadotecnia e innovacién empresarial 3.0 30 6.0 9.0
Marco legal empresarial o 2.0 2.0 4.0 6.0 i
Estadistica aplicada a los negocios o R . . 20  |f 40 6.0 8.0 i
Finanzas para la mercadotecnia 20 4.0 6.0 8.0
Desarrollo sostenible 20 20 | 4.0 6.0
Laboratorio: Sistemas de informacién en los negocios — 2.0 4.0 6.0 8.0
SUBTOTAL| 15.0 21.0 36.0 51.0 b
SEMESTRE 3 TEORIA PRACTICA TH CREE;TS 3 3‘
Economia global B 2.0 20 40  |f 60 |
Costos en la mercadotecnia digital S - | . 4.0 6.0 8.0
Direccion y liderazgo global B B X 4.0 6.0 8.0
Mercadotecnia digital B 3.0 3.0 6.0 9.0
Investigacion y analisis de mercados digitales . o 2.0 2.0 4.0 6.0
Laboratorio: Gestion de datos, comportamiento y perfiles del consumidor digital 2.0 4.0 6.0 8.0
SUBTOTAL 13.0 19.0 32.0 45.0
SEMESTRE 4 TEORIA PRACTICA TH e
Modelo de negocios digitales I |20  |f 20 4.0 6.0
Estrategias de mercadotecnia digital 20 4.0 6.0 8.0
Captacién de clientes 2.0 20 4.0 6.0
Gestion de campanias digitales L 2.0 4.0 6.0 8.0
Analisis y evaluacion del impacto ambiental 20 20 4.0 6.0
Laboratorio: Administracion de redes sociales para la mercadotecnia digital - 2.0 4.0 6.0 8.0
SUBTOTAL 12.0 18.0 30.0 42.0
SEMESTRE 5 TEORIA PRACTICA TH GREDITOS
TEPIC
Branding in digital marketing o y 20 4.0 8.0
Planeacion de mercadotecnia digital o R 3.0 3.0 90
Posicionamiento SEO y SEM 30 3.0 9.0
Desarrollo de contenidos digitales o - 3.0 o 3.0 - . 90
Mineria de datos y Big Data B 20 - 40 8.0
Laboratorio: Disefio digital — 2.0 4.0 8.0
SUBTOTAL| 15.0 21.0 51.0
i
SEMESTRE 6 TEORIA PRACTICA TH ]
Programaética de plataformas y medios digitales o 2.0 4.0 60 80 i
Métricas de la mercadotecnia digital o o 3.0 . 6.0 9.0
Intellgenc:aiamifliqal y algoritmos en la mercadotecnia digital 3.0 . 60 9.0
Customer centricity and value creation - S 3.0 60 9.0
Optatival - 20 4.0 6.0
Laboratorio: Analitica de di en la mercadotecnia digital _ 20 6.0 8.0
SUBTOTAL 15.0 34.0 9.0
CREDITOS
SEMESTRE 7 TEORIA TH TEPIC :
Desing thinking and innovation o . o 20 q 4.0 6.0 ‘
[Formulacion de proyecto de investigacion e ) 20 6.0 80 !
Eticayresponsabilidad social S N 0 40 g 70
Comercio electronico y dispositivos moviles R ) - 3.0 6.0 90 |
Optativa Il - o 2.0 B 40 I 60
Laboratorio: Herramientas y agllcacmnes de e-commerce 2.0 6.0 8.0
SUBTOTAL 14.0 30.0 44.0
SEMESTRE 8 TEORIA PRACTICA TH CR;_EE‘?:ITCOS
Emprendimiento en la mercadotecnia digital o i 3.0 ] 30 | ®0 %0 |
Optativa lll o o 20  ff 20 40 | 60 ]
Gestion de proyectos de mercadotecnia digital e 40 6.0 10.0 |- 140
Legislacion y proteccion de datos en gliamp@ggial e )30 1.0 | 40 7.0
CRM and loyalty — 3.0 3.0 6.0 9.0
SUBTOTAL] 15.0 15.0 30.0 45.0
o TOTAL DE -
LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA DIGITAL TEORIA PRACTICA HORAS CREDITOS TEP
TOTAL 113.0 I 147.0 260.0 373.0 7/ || &
L4 ‘ t
T/H= Total de horas a la semana VIGENCIA: ENERO 2021
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INSTITUTO POLITECNICO NACIONAL
DIRECCION DE EDUCACION SUPERIOR

ESCUELA SUPERIOR DE COMERCIO Y ADMINISTRACION (ESCA), UNIDAD SANTO TOMAS
PLAN DE ESTUDIOS 2021 DE LICENCIATURA EN MERADOTECNIA DIGITAL
UNIDADES DE APRENDIZAJE OPTATIVAS POR TRAYECTORIA CURRICULAR

VIGENCIA: E

DISTRIBUCION DE HORAS
APLICACIONES DE NEGOCIOS DIGITALES TEORIA PRACTICA TH CI:_EEI::;I;:OS
OPTATIVA |
Criptografia y monedas digitales 2.0 2.0 4.0 6.0
OPTATIVA Il
Tienda online 2.0 2.0 4.0 6.0
OPTATIVA Il
Dropshipping 2.0 2.0 4.0 6.0
z CREDITOS
SEGURIDAD EN LA MERCADOTECNIA DIGITAL TEORIA PRACTICA TH TEPIC
OPTATIVA |
Seguridad en redes sociales y aplicaciones en linea 2.0 2.0 4.0 6.0
% OPTATIVA Il
Seguridad en la base de datos y almacenamiento en la nube 2.0 2.0 4.0 6.0
OPTATIVAIIIl
Seauridad en entornos mdviles y virtualizacién 2.0 2.0 4.0 6.0
INDICADORES DE RENDIMIENTO EN LA MERCADOTECNIA DIGITAL TEORIA PRACTICA TH CI:-EEI?,I;I;:OS
OPTATIVA|
KPI, sitio web y foros 2.0 2.0 4.0 6.0 4
OPTATIVA Il
KPI para social media digital 2.0 2.0 4.0 6.0
OPTATIVA Il
KPI branding, contenidos y campafias de publicidad 2.0 2.0 4.0 .0 .
o
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